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Stranci prepoznali
hrvatsku ponudu

STRANE TVRTKE DANE ZA OPUSTANJE SVE VISE

ISKORISTAVAJU NA ODREDISTIMA U HRVATSKOJ KOJA NUDE

DOBRU GASTRONOMSKU PONUDU I REKREATIVNE SADRZAJE

Prekrasna priroda velika je prednost Hrvatske
o amemern

d prije prije petnaestak godina, kad

su ga Hrvati otkrili, do danas team-

building brzo je postao sjajan naéin

da se zaposlenici odmore bavedi se
rekreativnim sadrZzajima, a ne samo okupljajuéi
se oko stola ili rostilja. Interes je pratila i odgo-
varajuéa ponuda, no onda je izbila kriza i na-
stupilo rezanje troskova. Kako je danas, koliko
cesto hrvatski poslodavci svoje zaposlenike po-
caste s nekoliko dana zajednickog druzenja?
Privlace li domaca ruralna i urbana odredista
timove tvrtki iz inozemstva bar jednako kao $to
ona prekograni¢na pokusavaju prizvati skupine
iz Hrvatske?

Populare lokacije - Kad govorimo o
teambuildingu, moramo jasno definirati taj
pojam, dakle je li rije¢ o odlasku poslovnih su-
radnika i kolega na obiteljsko gospodarstvo s
ugostiteljskim sadrzajem, turistickim aranzma-
nima kao $to su gradske ture ili aktivnim sadr-
zajima kao grupnim aktivnostima. Domace
tvrtke najradije odlaze na domace lokalitete,
posebno zbog blizine jer je najéesce rijec o jed-
nodnevnim sadrzajima, iako ima i trodnevnih
aranZmana, pogotovo zbog platezne moci. K
nama dolazi vise stranih posjetitelja — kaze
Korpar Lemac, osniva¢ online servisa za buki-
ranje Charterbuscroatia.com (CBC). Najpopu-
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Istra nudi mnogo jahacih i biciklistickih staza

larnije su i najposjecenije lokacije Zagreb, Du-
brovnik, Opatija, odnosno istarska regija, uvijek
atraktivna zbog izrazito kvalitetne gastropo-
nude. Zagrebacko podruéje, kaze Korpar
Lemac, ima mnogo sadrzaja kao §to su vinski
putovi nadomak Zagrebu (npr. Pledivica, Sveti
Ivan Zelina) te veliki broj OPG-ova (Kezele,
Trajbar, Lojzekova hiza, Vuglec breg itd.). Sva-
kako se ne smiju zaboraviti ni Samobor, Trako-
S¢an ili Tabor. - Govorimo o gastronomskom
sadrzaju, s time da, kao $to i dolikuje glavnom
gradu, Zagreb ima atraktivniju ponudu na po-
druéju Parka prirode Medvednica, primjerice
paintball i adrenalinske parkove. U Dalmaciji
bih spomenuo uvijek atraktivne sadrzaje poput
raftinga, kajakarenja te canyoninga po usé¢ima
rijeka Zrmanje i Cetine te nadasve popularni
NP Paklenica, iako je ponuda mnogo veéa. Lika
pak ima uvijek atraktivne NP Plitvicka jezera,
Velebit, a posebno bih izdvojio adrenalinski
park Rizvan City kraj Gospica. Slavonija i Ba-
ranja, Kopacki rit, Karanac, Zmajevac itd., sve
su to izvrsna odredista s mnogo vinsko-gastro-
nomskih sadrzaja. Istra je mozda i najbogatija,
ali izdvojio bih PP Uéku i Brijune te niz obitelj-
skih gospodarstava koja se zbog medusobne
blizine lijepo dopunjuju. Ti su lokaliteti jednako
zanimljivi i na$im i stranim tvrtkama — objas-
njava Korpar Lemac.

Dobra hrana i sjajna vina jaki su aduti ponude

Kad je rije¢ o odlasku nasih tvrtki na teambui-
lding u inozemstvo, susjedne su drzave,
naravno, u prednosti.

~Popularna su odredista u Sloveniji Bled i Bo-
hinj, u BiH se ¢esto odlazi na rafting na Unu i
Taru, a Cesto i na neka popularna odredista u
Madarskoj — kaze Korpar Lemac.

Regija u prednosti Veoma je tesko za-
kljuéiti $to je od spomenutih aktivnosti, sadr-
Zaja i lokacija najzastupljenije.

~ Zbog nepovoljnih ekonomskih prilika hr-
vatske tvrtke stagniraju s grupnim aktivnostima,
$to, naravno, ne znaci da odustaju od sadrzaja
zaopustanje. Aktivnosti se biraju prema blizini
lokaliteta i katkad prema tvrtkinoj djelatnosti.
Najzastupljeniji je i najpopularniji rafting, vje-
rojatno najlaksi nac¢in homogeniziranja radnih
kolega jer najlakse cete prebroditi neugodnu i
hladnu rijeku ako svi djelujete kao cjelina.
Mozda treba spomenuti novi trend - pojedine
tvrtke odluéuju se na grupne humanitarne ili
drustveno korisne aktivnosti. Primjerice, prosle
godine nekoliko smo puta organizirali prijevoz
na poplavljena podrucja u istoénoj Hrvatskoj i
prije toga sanaciju, odnosno akcije ¢iséenja
smeca na pojedinim podruéjima, $to tvrtkama
i ljudima daje osjecaj da rade nesto korisno -
zakljuéuje Korpar Lemac.
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