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%OHI\IJA STUBICA 0OS MATLE GUPCA

Sesti susret Comeniusovih
partnera u projektu Sporture

snovna Skola Matije Gup-
ca iz Gornje Stubice bila je
od 14. do 22. oZujka pra-
vo viSekulturno srediSte. Naime,
Skola je bila domacin 6. Susretu
Comeniusovih partnera okupljenih
u projektu Sporture — Sport and
Nature a great and healthy adven-
ture. Projekt financiran sredstvima
Europske unije, posredstvom na-
cionalnih agencija partnerskih ze-
malja, okupio je ucenike i ucitelje
iz Austrije, Poljske, Nizozemske,
Slovenije, Spanjolske, Turske i Hr-
vatske kako bi zajedno promovirali
zdrave aktivnosti, bavljenje spor-
tom, boravak u prirodi te kulturnu
interakciju medu djecom temeljenu
na promoviranju tradicijskih iga-
ra za djecu. Gornjostubickoj $koli
partneri su Opéa srednja Skola Ma-
vikent Durali Yazici Ortaokulu iz
Antalyje u Turskoj, Opéa srednja
Skola IES Sierra Luna iz Los Barri-
osa, Cadiz u Spanjnlskoj. Osnov-
na Sola KriZzevci pri Ljutomeru u
Sloveniji, Opéa srednja $kola RSG
Wiringherlant iz Wieringerwerfa u
Nizozemskoj, Opca srednja Skola
Osterreichischer Austauschdienst iz
Beca u Austriji 1 Opca srednja Skola
Publiczne Gimnazjum w Boratynie
iz grada Chiopice u Poljskoj.
Domagéini su se pobrinuli da su-
kladno ciljevima projekta gosti u
punini doZive bogatstva hrvatske
tradicije, kulture, prirodnih ljepo-
ta, gastronomije, a nisu nedostajale
niti sportske aktivnosti. Ve¢ su pr-
vog dana susreta uZivali na baze-
nima Termi Jezer¢ica, zatim su po-
sjetili Zagreb, gdje su se upoznali
s njegovom bogatom povije$éu u
Muzeju grada Zagreba. Gosti su

~ Projekt okuplja ucenike i ucitelje iz Austrije,

Poljske, Nizozemske, Slovenije, Spanjolske,
Turske i Hrvatske kako bi zajedno promovirali
zdrave aktivnosti, bavljenje sportom i boravak u

prirodi

bili odulevljeni ljepotama Nacio-
nalnog parka Plitvicka jezera i sa
zanimanjem su posjetili Memo-
rijalni centar Nikole Tesle u Smi-
ljanu. U vrijeme njihova boravka
u OS Matije Gupca organizirana
Jje zabavno-sportska manifestacija
Lino viSebojac pod pokrovitelj-
stvom Sportskih novosti, Podravke
i T-coma, koja je atraktivno$éu i
profesionalno$c¢u nadisla sva oce-
kivanja. Bila su to dva sata urne-
besne zabave i promocije sporta u
druStvu proslavljenog vaterpolista
Dubravka Simenca i uspjeSne mla-
de atleticarke Andree Ivancevié.
Posebnu pozornost domaéini su
obratili na promociju svoga kra-
ja 1 Krapinsko-zagorske Zupanije.

Organizirali su treking Gupcevim
krajem, radionicu licitara u Mariji
Bistrici i posjet Muzeju neanderta-
laca u Krapini.

Za susret u Hrvatskoj svi su ti-
movi pripremili prezentacije o pro-
mociji projekta Sporture u svojim
Skolama, videouratke te su svoje
prijatelje naudili po jednu tradi-
cijsku igricu. Osim toga, dodatni
je zadatak bio odraden jo$ prije
ovog susreta. Svi su partneri prire-
dili materijale, a OS Matije Gupca
pobrinula se da svjetlo dana ugleda
tiskani zbornik tradicijskih igara.
Pisan je engleskom jezikom koji
Jje radni jezik projekta i nosi naslov
Let us play together.

Ines Kruselj-Vidas
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Posni osli¢ s
krumpirom

SASTOJCI (za & osobe):
® 1000 g svjeZega osli¢a
® 1500 g krumpira

e1d m;eiavine
maslinova i suncokretova
ulja
®perfin
® limunov sok
® bijelo vino
@ lovorov list
® sol

PRIPREMA:

U hladnu vodu stavite kuhati |
ofiSéenu ribu, dodajte limu- :
nov sok, lovorov list, sol. Pro- :
kuhanoj i ohladenoj ribi ocis- :
tite kosti. U vodu u kojoj se ;
Krumpir | kuhajte ga. Poscbno | SIF S@ Srijemusem
na ulju zagrijte pola ¢e3njaka, :
na njega stavite dio krumpira, }

kuhao osli¢ na listi¢e nareZite

pospite usitnjenim ¢e3njakom, :
usitnjenim zelenim perSinom i :
paprom. SlaZite red ribe, red :
krumpira, pa nastavite dok
imate sastojaka, a gore neka :
bude krumpir. Svaki red po- :
sebno zaCinite. Na kraju zalijte
VB iAo kphajie 10-15 ! vrtove, jer je vrlo zdrav i prim- ;
jenjiv u juhama, nadjevima i :
sl. Njegov okus po €e3njaku :

Loparka, pera
;lllslnpa

- | Zovu je pera, perica, loparka,
| strepa.., na]ukusn:]a}eodtzv

min.

v NIJE NA ODMET: Ovo jelo :
nemojte mije3ati kuhacom, ne- :
g0 povremeno samo protresite |
posudu. Inade, ovo je omiljena :
jeftinija inadica tradicionalno- :

BA ArBNici-c

mnogime se kao za¢in dopada
i vi3e od originala!

ga sufenoga bakalara s krum- | SASTOME:
pirom.

© Vie: hitp://oblizeki.com/po-
sni-oslic-s-krumpirom-recept-

. ®svjeZi kravljisir
 ® listovi srijemusa

i v NIJE NA ODMET: Ako je

-, i potrebno, dosolite tek na kra- :

%, | ju. Bernarda Orehovec sir :
: priprema i s usoljenim sri-

: jemuSem, a tada budite vrlo

i oprezni sa solju. MoZete siru,

¢ dakako, po Zelji dodati i jo-

i gurt ili, ako nije posni, i vr-

: hnje.

. OVESe: http://oblizekl.com/sri

. BOZICA BRKAN PREPORUCUJE USKRSNE OBLIZ

Korizmeni ¢

Cez korizmu
na ocjenjivanju

ica Spo-
ljar, ‘Kristina Pr3a, Barica
lin, Zvezdana Bogdan i

Vera Grgac iz pobjednitkoga
F ;i : KUD-a Bistra, koje su jelo
Srijemu$ sam prvi put imala :
. prilike kuSati na Sumskom : gjm, preobignim. Prije bih
i izletu u okolici PoZege upravo : S : -
sa sirom, posluZen uz 3unkuy, i jom.
i kulen, kobasice... Visokoj go§¢i :
vegetarijanki bio je - glavno :
jelo. Divlji medvjedi luk po- :
stao je vrlo popularan i mnogi : ® kuhani grah
su ga iz prirode presadili u :
! @ Vise: hitp://oblizeki.com/muljcice-od-graha-za-korizmeni-post-ili-za

izloZile, opisuju ga prepro-

nazvala modernom tradici-

: : Zapﬂpremu jevrlo )edrmvna.
! Svjezi kravlji sir izmije3ajte s ; Praktina i primjenjiva. lako se
i na rezance narezanim Srije-
: muSem.

: peku slitno, na loparu, a iz
i krusne se pe€i preselila u pec-
: nicu i tepsiju, naZalost, nikad
; nije ni u nas dosegla popu-
i lamost talijanske pizze.

: SASTOJCI:

: @500 g bra¥na glatkoga
i ® 1 ¥lica masti

| @3dlsirutke
: ® malo vode
i ® prstohvat soli

"  lako je dugi post zamisljen kao dio i
. duhovnoga i tjelesnog prociscenja,

. umnogome i u skromnome popisu

+ i jela ponajvise govorl o dovitljivu

B | zaobilaZenju o

} Zuljéice od graha

i Ovo sam zanimljivo posno
i jelo vidjela i kuSala na ne-
: davnoj izloZbi *
i do Vuzma",
¢ najizvornijega uskrsnog stola
! u Muzeju seljatkih buna u
GGI’II]D] Stubici.

ricanja i ugadanju sebi

® luk

® crvena slatka ml]ew:na
paprika %t

Grah skuhajte, zgnje€ite ga te
mu dodajte ma maslu pro-
pefene ustinjen crveni luk i
cednjak te crvenu slatku mlje-
venu papriku. Prema potrebi
dosolite. Oblikujte po Zelji u
prgice ili u kuglice. Kratko
prosudite na zraku.

v NIJE NA ODMET: Grahu
moZete za post, uz otopljeno
maslo, dodati i maslac ili
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56

ulje. Kad nije vrijeme po-
stu, kad se teSko radi u
polju, moZe se “pojadati®
svinjskom mas¢u ili koc-
kicama suhe slanine i po-
sluZiti za doruéak, ili ve-
Ceru, €ak i ruak, a po obi-
Caju posluZivalo se kada se
kuhala preZgana juha, ¢o-

poslasticu-14259

ravi gula$ (gulas od krum-
pira) i sl. Na Facebooku
Oblizeka na objavu Zuljéica
javili su se i iskusni po-
klonici Zulj€ica s vrlo krea-
tivnim dodacima: usitnje-
nim &e3njakom, perinom,
crvenom slatkom, ali i cr-
venom ljutom paprikom, te
¢ak ljutim feferonama.

® 800 g sira

® malo soli

® 1 Zlica Seéera
® 2 dl vrhnja

® 2 jaja

® 1 Zlica kukn;uznoga
braina

Umijesite tijesto, tanko ga raz-
vucite, pa po njemu raspo-
redite nadjev i ispecite.

v NIJE NA ODMET: Naj-
mastovitiji dio hrvatske
kuhinje potjete iz najsiro-

| - od maslina

: S Ivankom Bilu$ objavila sam
i kod Alfe Malu kolu kuhanja s
; desetak knjiZica, a najnovijasu
i “Namazi’. Danas internacio-
i nalno prihvaéeno ime tapena-
i da namaz dobio je prema pro-
i vansalskome nazivu za vrlo
“ | vaZan sastojak kapar - tapeno.
| SASTOJCI (za 4-6 osoba):

: 17,5 dag crnih/zelenih

: maslina bez kostica

. ® 1.2 fileta slanih inéuna

. ®17licakapara
@ 1 dl maslinova ulja

@ malo ribane limunove

i korice

i ® papar

masnijih krajeva, gdje je ma-
njak namirnica nadomjestala
masta. Tako je i u ovome jelu,
koje, ovisno o tome dodaju li
se siru orasi, jabuke, koprive,
gljive..., koliko se doda vrhnja
ili druge masnoce, od kojega
se bradna umijesi, moZe biti
samostalno malo jelo, slano
predjelo ili slatki desert. Pre-
dlaZem posnu prigorsku pe-
ricu Katice Goricaj iz Kreca-

® malovinjaka

Masline, slane filete i kapare
sitno nasjeckajte ili izmiksajte.
Zatim dodaijte ribanu limuno-
vu koricu, vinjak, maslinovo
ulje i papar. Sve dobro izmi-
je3ajte u kremasti namaz.

v NIJE NA ODMET: Volite
1i, tapenadi po Zelji okus mo-
Zete oplemeniti i nasjecka-
nom svjeZom majéinom du-
Sicom, lovorom u prahu te
brojne druge zatine. Vinjak
svakako moZete zamijeniti
nekim od slavnih francuskih
konjaka ili lozom.

@Vige: http://oblizeki.com/ta-
penada-namaz-od-maslina-re-
cept-414

vesi, pokraj Svetoga Ivana
Zeline.

OVise: http://oblizeki.com/lo-
parka-ili-prigorska-perica-naj-

bolja-medu-tenkim-gibanica-
ma-842
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UZ NOVIPRIJEDLOG ZAKONA O MUZEJIMA

Muzeji kao trgovacka drustva

Spor oko zakona u javnosti
se Cita kao sukob konzerva-
tivnin muzealaca s liberalnim
ministarstvom. To je potpuno
pogresno jer bit spora nije

u proi contra trziSnom dje-
lovanju — muzeji tako ve¢
desetljecima djeluju — nego

u tome $to ovim zakonom is-
pada da je primarna funkcija
muzeja trZiSno poslovanie,
$to se protivi razlogu po-
stojanja muzeja bilo gdje na
svijetu pa tako i u Hrvatskoj

MIROSLAV GASPAROVIC

rije nego $to zapoénem podrobniju
P analizu najnovijega Prijedloga zakona

o muzejima ne bi bilo zgorega vratiti
se nekoliko koraka unatrag i prisjetiti se sama
podetka procesa njegove pripreme. Otprilike
prije dvije i pol godine dobili smo mailom, bio
je Eetvrtak ili petak popodne, dopis iz Mini-
starstva kulture da do ponedjeljka ili utorka
damo prijedloge za izmjenu postojeega Za-
kona o muzejima. Reakcija najveceg dijela ko-
lega s kojima sam se tada konzultirao bila je
da je to neozbilino. Da se radi o odveé ozbilj-
noj stvari, koju nije pametno samo tako pro
forme odraditi. Nakon toga olekivali smo da
¢e ubrzo biti sazvan od Ministarstva ili od Hr-
wvatskoga muzejskog drustva neki sastanak o
toj temi kogi bi trebao biti podetak rada na tom
ozbiljnom zadatku. Svi smo to ve¢ neko vrije-
me prielikivali. Smatramo da postojeci zakon
treba uvelike prilagoditi suvremenim zbiva-
njima na muzejskoj sceni. Neposredno nakon
toga fulo se u kuloarima da je Ministarstvo
osnovalo komisiju koja de raditi na tom zako-
. Tko su élanovi te komisije, nije se s toc-
nodéu znalo, ve¢ se nagadalo - vide ili manje
toéno. Tijekom rada te komisije nije se ak ni
na kolegijalnoj razini moglo doéi do bilo ka-
kvih informacija o pravcima u kojima se rad
na novom zakonu krece, s obrazloZenjem da
su se dogovorili da se s time nece izlaziti u jav-
nost prije nego §to stvari budu gotove. Nakon
dugog zatifja u proljede prodle godine dobili
smo poziv na sastanak u Mimari s temom Za-
kona, a da prije toga nismo dobili na uvid bilo
o o demu bismo mogli meritorno razgova-
rati. Nakon toga, u MUO-u se u dva navrata
na ,misterioznim” sastancima sastala skupi-
na ravnatelja &ji je osnivaé Grad Zagreb te uz
prisutnost predstavnika grada temeljito ana-
lizirala dani nacrt Prijedloga zakona te u za-
konskom roku uputila niz primjedaba u Mini-
starstvo. Uz tu grupaciju, na Prijedlog zakona
svoje primjedbe dao je velik broj institucija i
kolega muzealaca. Na neformalno pitanje ko-
legama iz Ministarstva: $to dalje?, bilo je od-
govoreno da éemo prije bilo kakva daljega ko-
raka jod jednom sve raspraviti.

Metode ,web-demokracije“

Poslije se na web-stranici Ministarstva po-
javilo njihove ofitovanje koje su primjedbe
prihvacene, a koje nisu. Nakon toga - tajac.
Sredinom veljale pronio se glas da je Prijed-
log zakona prodao Viadu RH, Saborski odbor
za kulturu te da ide na Sabor na prvo dita-
nje. Moram priznati da su sve kolege s koji-
ma sam tih dana razgovarao bile konsterni-
rane, ponajprije zato $to nitko nije vidio taj
novi prijedlog. Uspjeli smo ga skinuti s web-
stranice Vlade, da bismo tek tada vidjeli da

je ono o je otiflo u proceduru bitno druk-
Zije od onog o femu se vodila javna raspra-
va. U tom smo &asu dobili informaciju da je
taj prijedlog Zakona bio na webu dva tjedna.
Nismo uspjeli pronaci nikoga tko ga je u tom
razdoblju vidio, ali kako kale sad vec bivia
ministrica: ,Javna rasprava je javna rasprava
koja je na internetu dva tjedna. Onaj tip jav-
nih rasprava da mi satima i satima sjedimo s
grupom uglednika, ma koji to bili, nije vile
oblik javne rasprave.” Zaista, gubiti vrijeme s
nekim .uglednicima® besmisleno je jer onda:
#Tu imamo &esto suprotstavljene stavove®, a
komu to treba. Ovako ispada da imamo su-
vremeniju verziju one stare bosanske ,kadija
te tuki, kadija ti sudi®, ali smo sada napredni,
u 2. stoljecu, paimamo burnu raspravu® od
¢ak dva tjedna na webu o kojoj nitko nije oba-
vijedten. Zivjela web-demokracija! Dolje sta-
romodna razmjena midljenja i meduljudska
komunikacija!

Nova varijanta Prijedloga zakona u svom
¢lanku donosi povijesni i europski novum koji
¢e se prema izjavama mjerodavnih, navedno,
ubrzo poleti primjenjivati i na ostala podrué-
ja javnih djelatnosti, kako kulture tako i ob-
razovanja, mokda i zdravstva. Rijet je o Di-
rektivi 2006/123/EZ Europskoga parlamenta
i Vijeca o uslugama na unutarnjem (europ-
skom) trziStu koja se pojavljuje u anku 2.
novog Prijedloga zakona te je po pravnoj lo-
gici stvari postala njegov temelj. Mora se ov-
dje napomenuti da takva klauzula ne postoji
i u jednom europskom zakonu o muzejima
ili bilo kojoj drugoj kulturnoj javnoj djelat-
nosti. da smo opet , papskiji od Pape”.
Mozda ée ovaj nas zakon postati prototip koji
ée poslufiti Francuzima, Nijemcima, Talija-
nima, Slovencima, koji su nedavno napravili
novi zakon, pa ée ga sada sudeéi po ovom mo-
rati mijenjati da urede muzeje na otvorenom
triiftu 21. stoljeca baé onako kako su to Hrvati
napravili?! Pritom se u nadem zakonu ne po-
javljuje definicija onoga ¢ime bi se taj zakon
trebao zapravo baviti - muzeja. Jod jedna mala
napomena, o ovoj izmjeni nije bilo informira-
no Muzejsko vijece RH, jer je prema izjavama

jerodavnih EU-naputak dodao prek da
ih se informira, ali ogigledno ne prekasno da
ude u prijedlog zakona?!

Tu se zapravo otvara problem cijelog ovog
zakonskoga prijedloga koji se nazalost u jav-
nosti Zesto ita kao sukob konzervativnih
muzealaca s liberalnim ministarstvom. To je
naravno potpuno pogreino, jer bit spora nije
u pro i comtra triifnom djelovanju muzej-
skih institucija - usput one tako vec desetlje-
¢ima djeluju u veéoj ili manjoj mjeri - ve¢ u
tome $to je to sudjelovanje muzeja na triiftu
ovim zakonom vrlo lode postavljeno i ispa-
da da je, sudedi po postavljanju famozne Di-
rektive u 2. &lanak Zakona primarna funkei-
ja muzeja triitno, profitno poslovanje, 5to se

protivi temeljnom poslanju i razlogu postoja-
nja muzeja bilo gdje na svijetu pa tako i u Hr-
vatskoj. To, ponavljam, ne znadi da se muze-
ji ne Zele baviti i odredenim poslovima koje
donose prihode koji se koriste za poboljfanje
njihovih programa i djelatnosti. Dakle, nije
problem triifte i pozicija muzeja na njemu,
nego jasno i suvislo zakonsko definiranje te
pozicije na njemu imajuéi na umu, naravno,
ponajprije razlog postojanja takvih instituci-
ja unutar kulture nekog naroda, 8to se ovim
zakonskim prijedlogom nije uspjelo. Ono to
wkonzervativni muzealci® Zele jest jasno defi-
niranje pravila igre kako bi se razlifitim ,,in-
terpretacijama” zakona sprijedilo razaranje
muzejske strukture Hrvatske.
Nadasve je zanimljivo da se Zakon o muzeji-
ma ne poziva na JCOM-gvu definiciju muzeja
ili njegov EtiZki kodeks, ito bi se prije moglo
odekivati kao neld opéeprihvaceni civilizacij-
ski i kulturni standard koji vrijedi ne samo u
EU nego i u cijelom civiliziranom svijetu.
Zbunjujuca je i svojevrsna definicija muze-
ja kao .javne ustanove, ustanove te trgoval-
kog druftva® bez poblite razrade. Definicija
po svojoj naravi odreduje to predmet u svo-
joj biti, naravi i svrsi jest. | umjesto definicije
muzeja kao meprofitne trajne ustanove u shui-
bi drudtva i njegova razvitka, otvorena publi-
ci, koja sakuplja, cuva, istraZuje, k icira i
izlaZe materijalnu i nematerijalnu baltinu éo-
viecanstva i njegova okolifa sa svrhom obrazo-
varja, proudavanja i ufivanga, iz ovog Zakona
proizlazi da je po swojoj biti muzej javna usta-
nova nejasnog profila i zadatka ili trgovatko
drudtvo - #to god to znatilo - pa se prema
tome mode i interpretirati kako nam drago.

MNeuskladenost s praksom

Dalji sporni momenti moida se nakon ovog
manje problematiZni, no takoder unose ne-
potrebnu zbrku. Uvodi se pojam virtualnog
muzeja’, iako vrio dobro znamo to taj pojam
nadi | mnogi muzeji su ih veé davno stvorili.
Nije zapravo jasan razlog uvodenja tog pojma
u zakon, #to je usputno takoder svjetski prvi-
jenac. Prema razumijevanju struke virtualni
je muzej jedno od sredstava za rad, alatki ko-
fima se muzeald shufe u suvremenom digital-
nom okruZenju jednako kao $to su to izlod-
be, predavanja, razliiti struni i znanstveni
&anci itd. Ako ni jedan od tih pojmova nema
mijesta u zakonu, ne vidim potrebu da se na
legislativnoj razini nejasnom pojmu daje po-
sebno mijesto, jer ispada da ,virtualni mu-
zej” postaje svojevrsna virtualna institucija,
Osim ako se time nije Zeljelo da zakon zvudi
joi suvremenije i time se joé vite odmakne od
Wkonzervativnih muzealaca”. Ispada da vi ili
ja ako na svom web-siten napravimo virtual-
ni muzej, biti u tefkom prekriaju jer
je to postala nekakva virtualna institucija. Po-

dosta bizarno jer danas imamo tisude i tisuce
raznoraznih virtualnih muzeja i galerija koje
stvaraju muzeji, ali i mnoge privatne osobe.
Takoder se na nemust nacin pokusava rede-
finirati pojam galerije iz onog to je opéepo-
vijesno prihvadeno - muzej slika/pinakoteka
- u muzejsku instituciju bez muzejskog fun-
dusa. Time se pokusava rijeSiti stvaran pro-

ih muzejskih institucija u Hr-
vatskoj koje nemaju fundus pa prema tome
ne zadovoljavaju jednu zakonsku pretpostav-
ku, ali zato rade brojne vaine izlobe. U svi-
jetu se takve institucije Eesto zovu Kunsthalle,
kod nas bi to bili umjetnicki paviljoni ili tomu
sli¢no. Modda bi umjesto dubiozne redefini-
cije povijesnih termina bilo jednostavnije da
se u zakonu kaie da odlukom muzejskog vi-
jea i ministra takve institucije djeluju unutar
zakona o muzejima.

Jos jedna u javnosti prepoznata sporna toé-
ka bila je, a i danas jest, uvodenje odredenih
struka, konkretno marketinga i PR-a u strug-
nu nomenklaturu, a uz istodobno iskljuciva-
nje nekih koje su to od utemeljenja nadih mu-
zejskih institucija, poput knjifnicara. Zbog
wNerazumijevanja” ispalo je kao da je muzej-
ska struka protiv .novog” marketinga i PR-a,
zatvorena i konzervativna. To, naravno, nije
toéno jer su upravo ta zvanja uvedena u mno-
ge muzeje jod tijekom osamdesetih godina, a
ne prije sedamnaest, kako se to neprestano
ponavlja. Dapace stav cijele struke jest da su ta
zvanja od presudne vainosti za djelovanje su-
vremenoga muzeja te da su naravno potrebna
specifitna znanja za njihovo kvalitetno obav-
ljanje, ali da usprkos tomu ona nisu, kako se
to suvremeno kale, core business muzeja. Usto
pojavljuje se i pitanje tajnika/pravnika muze-
ja i nekih drugih zvanja bez kojih je danas ne-
zamislivo djelovanje muzeja, koji moraju stei
posebna znanja i vjeStine da bi mogli kvali-
tetno obavljati svoj posao, a nisu u prijedlogu
Ministarstva kulture. Usporedbe radi, u vage-
¢em zakonu o kazaliftima nigdje nismo nas-
li marketing i PR medu glumcima, pjevaéi-
ma, balerinama itd. $to naravno ne znadi da
ih, primjerice, HNK nema i da nisu iznimno
vakna karika u njegovu djelovanju. Ili e se to i
tamo uvesti pa éemo nakon toga dobiti nacio-
nalnoga prvaka PR-a ili marketinga?!

Struka je svoj prijedlog upravila u dva mo-
guda pravea: 1. razdvajanje temeljnih muzej-
skih struka od opéih ili 2. ukljuéivanje svih
struka potrebnih za djelovanje muzeja. Ako
vec Sirimo opseg strunih zvanja, onda budi-
mo barem fer prema svima koji daju znaca-
jan doprinos djelovanju muzejskih institucija

Makon svih prepucavanja, a moramo pri-
znati | iznenadujuéih odluka bez presedana
Ministarstva kulture o financiranju odrede-
nih nacionalnih muzejskih institucija, koje su
kalnjene jer su njihovi felnici jasno ukazali
na probleme koje ovakav prijedlog zakona o
muzejima ima, a istovremenoga nagradivanja
onih institucija &ji su Zelnici u ovoj situaciji
Sutjeli te drakonskoga smanjenja sredstava za
muzejsku djelatnost od oko 2.500.000 kuna,
odriana je skupitina Hrvatskoga muzejskog
druftva, koja je zakljucila da se u sliedecih
nekoliko mjeseci krene onim putem kojim je
trebalo krenuti prije tri godine. Zasnovana je
radna grupa koja ée uz vrio Siroku konzulta-
ciju svih muzealaca pokusati ispraviti ,krive
Drine” i uskladiti Zakon s dobrom praksom
hrvatskih muzeja i medunarodnim standar-
dima. Tako smo zapravo dodli tamo gdje smo
trebali biti prije vide od dvije godine, kada se
trebala i Zeljela ukdjuciti cjelokupna muzejska
zajednica u rad s nadom da ée se ovaj put do
drugoga saborskog Zitanja prihwatiti primjed-
be te da ¢e novi Zakon o muzefima biti zaista
jasan i progresivan te zaista odgovarati potre-
bama 21. stoljeca.

Autor je dugogodinji ravnatelj
Muzeja za wmjetnost | obrt u Zagrebu
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Na zagrebackom Vidikovcu Savez za energetiku Hrvatske je 26. oZzujka u 10 kategorija
dodijelio prestiZzne godiSnje nagrade Croatian Creative and Innovative Sustainable Tourism
Award 2014. Savez za energetiku Hrvatske, ve¢ petu godinu zaredom, putem javnog
natjeCaja odabrao je dobitnike prestizne godiSnje nagrade za kreativne i inovativne
programe u turizmu s naglaskom na odrzivi razvoj - Croatian Creative and Innovative
Sustainable Tourism Award 2014. Program Saveza za energetiku Hrvatske odnosi se na
poticanje kreativnih, inovativnih i modernih mehanizama za razvoj hrvatskog turizma s
ciliem uspjesnijeg plasmana hrvatske poslovno-turistiCke ponude, sadrzaja, proizvoda i
usluga na domace i medunarodno trziSte s posebnim naglaskom na odrzivi razvoj. Cilj
programa je sustavno poticanje poslovne zajednice u turistickom sektoru na razvoj
konkurentnog, efikasnog i djelotvornog turizma. U kategoriji najbolji ukupni program
nagradu je dobila tvrtka Stella Mediterranea iz Klisa za projekt pod nazivom 'JuCer - Danas -
Sutra' Ciji je cilj gostima, na posve individualan nacin, prezentirati hrvatsku tradiciju i kulturu
kroz druStveno odgovorno poslovanje. Uz niz inovativnih atraktivnosti i posve zaokruzenu
turistiCku pricu, gostima se pruza mogucnost i ulaska u vlastiti suvremeni pogon hrane koja
se proizvodi po hrvatskim tradicionalnim receptima. U kategoriji najbolji program
odgovornog turizma i najbolji team building program nagrade je dobila tvrtka llirija d.d. iz
Biograda na Moru za projekt pod nazivom 'Arsenal: Revitaliziran spomenik bastine u funkciji
organizacije poslovnih dogadaja’. Ovaj jedinstveni proizvod mediteranske arhitekture
revitaliziran je u funkcionalni spoj kulturne, ugostiteljske i event ponude te uspjesSno njeguje
ulogu mjesta susreta ljudi razliCitih interesa. Cilj ovog projekta revitalizacije spomenika
bastine je stvaranje kvalitetne ponude destinacije s naglaskom na poslovni i MICE turizam.
Arsenal se posebno istice svojom oCuvanom arhitekturom, veliCinom prostora (1.800 m2),
multifunkcionalno$¢u, kapacitetom osoba koje moze primiti (do 1.200), poloZajem te
pruzanjem cjelovite i zaokruzene usluge. U kategoriji najbolji kreativni program nagradu je
dobio Muzej krapinskinneandertalaca iz Krapine za projekt 'XV. Ljetna geoloska Skola', a
rijecC je o tradicionalnom edukativhom programu spomenutog muzeja koji se tradicionalno
odrzava od 2000. godine i koji sadrzi geoloSke i paleontoloSke radionice. Sudjelujuéi u
radionicama njihovim se polaznicima priblizava geoloSka i paleontoloSka znanost te pruzaju
mnoga znanja o mineralima i fosilima, razvoju zivota na zemilji, razliCitim pretpovijesnim
vrstama te praljudima. U kategoriji najbolji marketinski program i najbolji menadzer nagradu
je dobila tvrtka Tip Kreativa d.0.0. iz Zagreba odnosno gospoda Zeljka Kunstek, suvlasnica
spomenutog poduzeca i glavna urednica magazina tipTravel, a za projekt pod nazivom
tipTravel magazine'. RijeC je prvom hrvatskom (iskljucivo) digitalnom magazinu o turizmu i
putovanjima kojeg su, do sada, korisnici preuzeli iz Cak 91 zemlje svijeta. Magazin je
usmjeren na domace i strane turiste kojima zeli pribliziti Hrvatsku kao destinaciju, predstaviti
im mogucnosti za provodenje odmora u hrvatskim destinacijama, ali i Hrvatsku kao
kvalitetnu destinaciju za kongresni i poslovni turizam i sl. Osim Sto donosi autorske
reportaze, donosi i niz zanimljivih rubrika poput 'Online Hrvatska', 'Hrvatska kroz filateliju’ i
druge. U kategoriji najbolja usluga nagradu je dobila zajednica prijavitelja i to tvrtke Katapult
promocija d.0.0. i G.A.D. produkcija d.o.o. iz Zagreba te TuristiCka zajednica grada Zagreba
iz Zagreba, a za projekt pod nazivom 'Dvorista’. Cilj projekt je revitalizacija povijesne jezgre
grada Zagreba (Gornji grad) kroz razliCite sadrzaje i kulturne programe namijenjene
turistima i gradanima, otkriti skrivena dvoriSta zagrebackog Gornjeg grada, motivirati lokalno
stanovniStvo da posjete dogadanja i postanu ambasadori turistiCkih atrakcija u gradu i
kulturne bastine Zagreba, potaknuti institucije na Gornjem gradu da otvore svoja vrata
gradanima i drugo. RijeC je o jedinstvenoj kulturno-turistickoj manifestaciji koja javnosti
otkriva skrivena dvoriSta i vrtove zagrebackog Gornjeg grada, a kao inovativnost projekta
istiCe se proSirivanje namjene svakog dvorista iz 'okucnice' u 'mjesto boravka i druzenja'. U
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kategoriji najbolji proizvod nagradu je dobila TuristiCka zajednice grada Solina iz Solina za projekt
pod nazivom 'Poslovno turistiCki promotivni suvenir 'Podlozak za post-it notes - Solin hit
destinacija 2014', a rijeC je promotivhom suveniru spomenute turistiCke zajednice koji na
inovativan nacin prezentira atrakcije grada Solina sugerirajuci kroz oblik ruke potencijalnom
posijetitelju kako je Solin destinacija 'za 5' navodeci pritom 5 glavnih razloga zasto posjetiti Solin i
zasto je Solin hit destinacija 2014. godine, kao i svih proteklih godina. Projektom je istaknuta
promidzba grada Solina i uvrStavanje istog u turistiCke itinerere turistickih agencija. U kategoriji
najbolja tehnologija nagradu je dobila tvrtka Lemax d.o.0. iz Sibenika za projekt pod nazivom
'ITravel Sofware - rezervacijski sustav'. RijeC je proizvodu koji automatizira sve poslovne procese
turistiCkih subjekata te koji turistiCkim agencijama omogucava kreiranje i unos svih relevantnih
podataka, prodaju, pracenje, izradu potrebne dokumentacije, upravljanje grupama gostiju,
povezivanje s knjigovodstvom, povezivanje razliCitih poslovnica, uredivanje web sadrzaja i drugo.
Cilj projekta je omoguciti turistiCkim subjektima automatiziranje poslovanja te konkurentnije
probijanje na trziStu. Ako govorimo o inovativhom aspektu, rijec je o jedinom programu u
Hrvatskoj koji nudi kompletno back-office rjeSenje za poslovanje svih turistickih agencija, za sve
vrste njihova proizvoda i usluga te za sve odjele u poduzecu turisticke agencije, a odlikuje ga i
poveznica na globalne dobavljace distribucijskih proizvoda i usluga te je integriran sa Ameadeus i
Galileo sustavom za bukiranje avio karata. Odlukom predsjednika Saveza za energetiku Hrvatske
posebna nagrada na temu proslogodiSnjeg Svjetskog dana turizma "Turizam i razvoj zajednice’
pripala je tvrtki Tip Kreativa d.0.0. iz Zagreba za projekt pod nazivom 'tipTravel magazine', a radi
izrazitih zasluga u promociji hrvatske turistiCke ponude na nacionalnom i posebno inozemnom
trzistu.
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