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Osnovnoskolci:
od prolaznika kroz
bastinske ustanove do
korisnika bastine

U sklopu ekskurzija i terenske nastave u osnovnoj $koli se od prvog do osmog
razreda posjecuju razli¢iti brojni muzeji i bastinske ustanove i njihov je cilj, odnosno
didakticko znacenje takva oblika nastave, ne samo da se o bastini saznaje i uéi na

mjestu njezina ¢uvanja, da se jace intelektualno i emocionalno doZivi, nego da se
uc¢enike motivira za (kasniji) posjet muzejima i drugim bastinskim ustanovama. Cilj je

istrazivanja, koje je provedeno medu osnovcima, utvrditi koliko se ucenici zavrsnih
razreda uopce prisjecaju posjeta muzejima i drugim bastinskim ustanovama i koliko
su oni motivirani za takve posjete

ada je rije o organiza-
ciji nastave, vaZan ¢im-
benik u stvaranju uvjeta

za izvodenje nastavnog procesa
jest mjesto izvodenja nastave.
U suvremenoj nastavi usmjere-
noj na ufenike nastava se tako
moie odrZavati ne samo u Skol-
skoj zgradi, pod Eime podrazu-
mijevamo  Skolske prostorije,
ali i $kolske objekte izvan Ekol-
ske zgrade, nego i ObﬂV]]RJLHJ

Priredio Denis Vincek
dipl. bibliotekar i dipl. nevinar, strucni suradnik knjiZnicar
u O5 Ante Kovadida, Zlatar
Suradivac Ivan Rodic

posti€i tradicionalnom nasta-
vom koja se odriava samo u
kolskoj utionici.

Na temelju Zakona o odgoju i
obrazovanju u osnovnoj i sred-
njoj Skoli i Statuta Skole, Skol-
ski odbor donosi na prijedlog
USiteljskog vijeca i pozitiviog
mifljenjs  Vijeta roditelja  do
15. rujna tekuée Skolske godine
Skolski kurikulum. Taj dokument
odreduje nastavni plan i program

praksu u razliéitim w
ili poduzeima, Pﬂn,:ban t)hhk
nastave su fkolske ekskurzije i
Skolski izleti. Razlika izmedu
izleta i ekskurzija sastoji se u
tome $to izleti sluZe psihickoj
i fizikoj rekreaciji
a ekskurzije slue tomu da se
izvormno prouée odredeni dijelo-
vi nastavnog plana i programa
(Poljak, 1985.), $to nije moguée

ulenika,

izbomih p a, iZvannastay-
ne i izvanikolske aktivnosti i dru-

ge odgojno-obrazovne aktivnosti,

programe i projekie prema smjer-
nicama Hrvatskog macionalnog
obrazovnog standarda. Tako su 1
uéenike ekskurzije kao i teren-
ska nastava navedene u Skolskom
kurikulumu svake Skole,

Zakon o odgoju i obrazova-
nju u osnovnoj i srednjoj Skoli

kaZe da se odgojno-obrazovna
djelatnost u fkolskoj ustanovi
temelji na autonomiji plani-
ranja i organizacije te slobodi
pedagotkog i| metoditkog rada.
To znati da se plan ckskurzija
i terenske nastave razlikuje od
Skole do Ekole, no on mora biti
nafinjen u skladu s nacional-
nim kurikulumom, driavnim
pedagoikim standardima i na-
stavnim planovima i programi-
ma. Zakon o odgoju i obrazova-
nju u osnovnoj i srednjoj Skoli
propisuje isto tako da uza sva-
ku ekskurziju i izlet moraju biti
navedene i opdimo razradene u
Skolskom kurikulumu sljedede

stavke: aktivnost (konkretno,

za potrebe ovoga teksta misli se
na ekskurzije i terensku nasta-

wvu), ciljevi, namjena, nositelji,

natin realizacije, vremenik, de-

taljan trofkovnik i nadin vred-
n:]vnn;a

U sklopu ekskurzija i terenske
nastave u osnovnoj dkoli se od
prvog do osmog razreda posje-
¢uju razliciti brojni muzeji i ba-
Stinske ustanove, i njiliov je cilj,
odnosne  didakticko  znafenje

mjestu njezin Cuvanja, da se jace
intelekiualno i emocionalno do-
%ivi, nego da se uCenike motivi-
ra za (kasniji) posjet muzejima i
drugim bastinskim ustanovama.
Cilj je istrakivanja, koje je pro-
vedeno u jednoj osnovnoj 3koli
u Krapinsko- zagorskoj Zupaniji,
utvrditi koliko se uenici zavrs-
nih razreda uopde prisjecaju po-
sjeta muzejima i1 drugim badtin-
skim ustanovama i koliko su oni
motivirani za takve posjete.

Spomanik Seljatkof buni 1 Gornjo] Stublci
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Namjera je bila potvrditi ili
odbaciti sljedece hipoteze: 1.
Utenici osmih razreda sjecaju se
manje od Setvrtine muzeja i dru-
gih bastinskih institucija koje su
posjetili tijekom osam godina
dotadagnjeg Skolovanja; 2. Ule-
nici nisu u Skoli bili pripremlje-
ni za posjete muzejima i drugim
badtinskim ustanovama; 3. Na-
kon posjeta muzejima i drugim
badtinskim ustanovama uenici
se 1 Zkoli ili kod kude vide nisu
bavili tom temom.

Sto ucenici
najvise pamte

Anketni upitnik sadriavao je
14 pitanja, od kojih je 13 bilo
zatvorena ftipa, a samo jedno
otvorena tipa i U njemu su ispi-
tanici trebali nabrojiti muzeje i
druge baStinske institucije koje
su tijekom osmogodiSnjeg Sko-
lovanja posjetili. Koridtena su
zatvorena pitanja s ponudenim
odgovorima nabrajanja i s ponu-
denim odgovorima intenziteta,
Za potrebe istraZivanja odabran
je namjerni uzorak, i to prigodni
ili raspolodivi, pa njegovu repre-
zentativnost i kriterij dovoljnosti
ipak treba uzeti s malom ogra-
dom. Anketni upitnik ispunila su
(na satovima SRO-a) 23 ufeni-
ka B. a razreda i 18 uCenika 8.
b razreda. Buduéi da nije vole-
na statistitki znatajna razlika u
distribuciji odgovora izmedu ta
dva razreda, svi anketni upitnici
(uzorak = 4] jedinka) obradiva-
ni su zajedno.

U prvom pitanju :spuamcn su
trebali nabrojiti muzeje i druge
badtinske ustanove koje su po-
sjetili organizirano na Skolskim
ekskurzijama i terenskoj nastavi
tijckom osmogodiinjeg Skolo-
vanja. Kao pomoé da znaju na
$to se to sve odnosi, za potrebe
ovog istrakivanja pod pojmom
baitinske ustanove uzeti su u
obzir (Sola u: Uved u muzeolo-
giju, 1993.), uz muzeje, galerije,
sakralni objekti, stari gradovi,
dvorci, etno-sela, etno-zhirke,
nacionalni parkovi i sl., $to je
uenicima i navedeno u pitanju.

Kao to je spomenuto, svi mu-
#¢ji i druge badtinske ustanove
koje ulenici posjeduju u sklopu
ekskurzija i terenske nastave na-
vedeni su u Skolskom kurikulu-

ma osmih razreda od petog do
osmog razreda, s uditeljicama
koje su im bile razrednice od pr-
vog do fetvriog razreda te s dvo-
jicom véenika iz osmih razreda,
kako bi izradio kontrolni popis,
koji sadrfava sve muzeje i dru-
ge badtinske ustanove Sto su ih
osmadi posjetili tijekom osnov-
nofkolskog obrazovanja. Na
popisu se nadao tako 31 muzej i
druga badtinska ustanova.

U grafikonu na sl. 1. prikazan
je broj ispitanika koji se prisjetio
i u anketi tofno napisao ime po-
jedine badtinske ustanove. Ra-
zvidno je da se od 41 ispitanika,
njih najvide (34) prisjetilo Arhe-
oloikoga muzeja u Zagrebu. Od
ukupno posjecene 31 baStinske
ustanove, nijedan ispitanik nije
se sjetio ¢ak pet njih. To su cr-
kva sv, Filipa i Jakova u Vuko-
varu, Etno-selo Skradinski buk,
Etno-zbirka Sudié, Gradski mu-
zej Sisak i Muzej Domovinskog
rata u Karloveu.

Cilj posjeta muzeju:
$to viSe nauciti

Uzme li se u obzir Einjenica da
je bio 41 ispitanik i da su ispita-
nici tijekom osam godina posje-
tili 31 muzej i drugu baStinsku
ustanovu, ukupan broj moguéih
odgovora u anketi bio je 1271,a
ispitanici su upisali tek 239 od-
govora, odnosno 18,8 posto.

Jedan ispitanik upisao je ime-
na 13 muzeja i bastinskih usta-
nova, $o je navedi broj, a jedan
ispitanik upisao je ime samo jed-
no ustanove {Arheoloiki muzej
u Zagrebu). Nije bilo ispitanika
koji su ovo pitanje ostavili ne-
odgovorenim. Uzme li se u ob-
zir broj ispitanika i broj upisanih
odgovora, prosjean broj muze-
ja i drugih baStinskih ustanova
koje jedan ispitanik zna nabrojiti
iznosi 5,829 (od 31), dto (opet)
iznosi 18,8 posto svih muzeja i
drugih bastinskih ustanova koji
su posjedeni tijekom osnovnod-
kolskog obrazovanja.
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Broj ispitanika koji se u anketi prisjetio posjeta pojedinom muzeju

ili drugoj badtinsko| ustanovi

Na pitanje koliko je u prosjeku
trajao posjet pojedinoj instituci-
ji, B0 posto ispitanika odgovori-
lo je da trajanje posjeta bilo du-
lje od 45 minuta; trideset i troje
ispitanika (B0%) misli kako je to
dovoljno vremena za razgleda-
nje, dok je osmero anketiranih
reklo suprotno,

Cak 95 posto utenika izjasni-
lo se kako su prigodom posjeta
uvijek, odnosno u vedini slua-
jeva imali vodi¢a. Pitanja o du-
ljini trajanja posjeta i pitanja o

struénom vodenju kroz muzej
ili drugu baStinsku instituciju
postavljena su u svrhu stjeca-
nja spoznaje o kvaliteti organi-
zacije samog posjeta. Rijel je
zapravo o kontrolnim pitanjima
jer dobiveni odgovori izravno
nisu u svezi s potvrdivanjem ili
nepotvrdivanjem hipoteza, ali
ipak neizravno ukazuju na to da
je posjet muzeju ili drugoj ba-
dtinskoj ustanovi organiziran s
namjerom da Korisnik prilikom
posjeta 5to vide naudi odnosno

ISKUSTVA JEDNOG RAZREDNIKA MARUAN POSARIC, PROF. NJEMACKOG JEZIKA
1 KNJIZEVNOSTI | ETNOLOGUE U 05 ANTE KOVACICA, ZLATAR

Motivacija u€enika za posjet bastinskim ustanovama

S obzirom na to da
uéenici posjet muzeju
obiéno ne smatraju
dijelom nastave, treba ih
prije odlaska upoznati sa
samom institucijom koju
éemo pohoditi. VaZno je
uéenike pritom upoznati
sa svrhom posjeta i
naznaditi im koje ¢e
spoznaje proiriti

PPlaniranje, organizacija | pro-
wvadba pojedinih oblika izvanu-
Cionitke nastave izazov je pred
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posjet muzeju obicno ne sma-  nost jer traba imati da  muzeju, uéinkovito ée motivirati - male izloZbe ¢ B
a0 g lepes % age S ST Vo rih 2 raziku od. ol ugeriks 0 e d
nego §to su ufenici ispunjavali jl':na porazgovarali s njl- posjetitella muzeja, nedostaje  Einjenica da ve- | slitno. PoZelino je da ugenici
anketni upitnik proveo intervju s M"“mﬂi' lﬂﬂlﬂhdid. srediénji indikator motivacije - ':u""‘ uenika na razultat zajednickog rada pred-
razrednicima 8. a i 8. b razreda, mwnﬁmﬂ"' dobrovoljnost. Mirm.poﬂol: mmam:‘ suuéenicima, i

koji su bili razrednici ulenici-
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broj 27  Zagreb # 16. rujna 2014.

da ishodi ufenja budu ostvareni
sukladno Bloomu i drugim tak-
sonomijama za pojedina podrud-
ja utenja. Cak 83 posto udenika
odgovorilo je da je dobro fulo
vodida, 12 posto ga nije &ulo jer
su bili udaljeni od njega, a pet
posto reklo je kako nije Sulo vo-
di¢a jer je pretiho govorio. Na
pitanje $to misle o tome kad ih
kroz ustanovu vodi vodil, T1
posto utenika odgovorilo je da
je to dobro jer se mode viSe na-
wtiti, 24 posto misli kako to nije
dobro jer vodiC u kratkom vre-
menu izgovori previde podataka,
a rijedi kojima se vodié sluZi su
za pet posto uCenika prestruéne
i nerazumbjive.
Bez pripreme nema nauke
Uéenici su bili pitani i kako
s¢ pripremaju za posjete muze-
jima i drugim baStinskim usta-
novama koje posjecuju na Skol-
skim ekskurzijama i terenskoj

nastavi. Od 41 ispitanika, njih
16 istie da ih je prije odlaska
razrednik odnosno predmetni
nastavnik UpozNao s uStANOVOm
koju ¢e posjetiti, samo Eetvero
wienika sami su &itali pedto o
tome na internetu ili iz nekog
drugog izvora informacija, a 21
uéenik, §to je vide od polovine,
nije se uopde ni na koji nadin
informi 0 muzeju
badtinskoj ustanovi koju su po-
sjetili.

Zanimljiv je i podatak da éak
21 (od 41) ulenik ne zna da u
muzeju postoji knjiga dojmova.

Sljedecom se skupinom pita-
nja Zeljelo utvrditi je i izlaskom
iz zgrade odnosno prostora mu-
zeja i sli¢ne badtinske ustanove
ulenik prestao razmidljati o vi-
denom. Odgovorili su pokaza-
li, kao i u prethodnom pitanju,
da vile od polovine ufenika,
odnosno njih 24, nakon posje-
ta muzeju ili drugoj bastinskoj

tema broja

PROF. DR. SC. ZARKA VUJIC, FILOZOFSKI FAKULTET, ZAGREB

Velika edukacijska uloga muzeja

Qkolskajepk:gulacija_
publika muzeja takoder
mrar:piwzbog]asne

gog svjetskog rata i na tekstu na-
Zden-

5eg poznatog muzecioga
ka Vojnovica (1912, - 1954) o
zadatcima

du ostalog, progovara o odnosu

ustanovi ne &ita vile o tome.
Samo Eetvero ulenika Eila o
tome na mrefnim stranicama
ili u drugim izvorim = i to su
oni isti ulenici koji informacije
trade i prije posjeta — dok je 13
uéenika odgovorilo kako su o
videnome razgovarali na pred-
metnom satu ili satu razrednog
odjeljenja.

Sljedece pitanje na koje su
udenici trebali odgovoriti bilo
Jje moraju li u Skoli pisati sasta-
vak 0 posjeéenom. Samo jedan
udenik odgovorio je ,.da", osam
uenika odabralo je odgovor
ponekad”, isto toliko odlui-
lo se za odgovor . rijetko”, a
24 ispitanika, odnosno vise od
polovine, nikad ne mora pisa-
i sastavak. Onaj jedan uCemk
— to je u pravilu ulenik koji
pide o cijelom izletu za fkolske
mreZne stranice odnosno Skol-
ski list.

Na mrefnim stranicama mno-
gih ikola v fotogalerijama obav-
ljuju se fotografije s razrednih

snog muzeja, a odmah za tim  knuti Katedry za muzeo-
idute godine uslijedilo je istraZi- logiju | Odsjek za infromacijske
vanje medu Skolskom populaci- | komunikacijske znanosti Filo-
jom - Sto omiadina i turisti misle  zofskog fakuleta koji mogu u
o muzefima. Sestotinjak uéenika  tome pomodi. Posebno vaznost
Skola odgovaralo ovog sadriaja u formiranju mia-
je u svom Skolskom okrudenju  dih jjudi moraju shvatiti | oni koji
samo na tri pitanja — v koliko su  vode obrazovnu politiku | mogu
muzeja bili, o misle o muzema  doprinijeti dajuti podrSku na-
opéanito | &0 prediadu kako bi  stavnim programima koji ée jate
s8 poboljsac rad Tako uzeti u obzir kultumo | prirodno
se dobila bolja siika odnosa mia-  naslijede, ukfjuliti fleksibinie
dih prema muzejima koji su po- oblike obrazovanja, pogotovo u
iznenadujuél veliki neformalnom okruZenju muzeja.
te zanimijiva zapatanja koja se  Imam dojam da su trenutno mu-
odnosa na predmete u zbirka-  zeji, galerije i sl. ustanove spre-
ma, legende, uredenje prostori-  mnije za zajedniCki rad na tome,
ja, Skripu parketa, odnos Euvara bice ojatane dj jem
itd... Sekeije za muzejsku pedagogiiu
Mo, vratimo se suvremenoj an- | kultumu akciju HMD-a. Svaka-
keti. Rezultate sam ofekivala, no ko je davanje vaZnosti ovoj tami
drugalije jo kad ih nasiuéujemo, U novinama prilog pro-
il i na drugoj strani, u na-

te. Kako pobolifati stanje? Iz &im Skolama.

Skolskenovine 17

— www.sholskenovine hr

ckskurzija i terenske nastave u
sklopu Zega su 1 fotografije sni-
mljene za posjeta muzejima i
drugim baZtinskim ustanovama.
Web je ofito medij koji u&eni-
ci redovito posjeéuju — tako i
mreZne stranice kole - pa je
14 uéenika odgovorilo kako po-
slije posjeta na fkolskom webu
pregledava fotografije s posjeta
muzeju i drugoj badtinskoj usta
novi, 13 ih ponekad pregledava,
osam rijetko, a samo 3est nikad.
Da uéenici Zele neko sjecanje
na posjet, govori jof jedan po-
datak. Cak 83 posto reklo je da
suvenir u muzeju ili drugoj ba-
itinskoj ustanovi kupuje kako
bi imali sjecanje na posjet, pre-
ostali suvenire kupuju za dar,
a samo jedan jedini anketirani
ufenik nikad ne kupuje suve-
nire

McDonald's zanimljiviji
od muzeja

Posljednjim pitanjem Zeljelo
se provjeriti kakav uCenici uop-
¢e imaju stav prema posjetima
muzejima i drugim bastinskim
ustanovama. Rezultat su slje-
deéi: za Sest ulenika to je naj-
dosadniji dio izleta, 11 ulenika
odgovorilo je da nisu zainteresi-
rani za takve posjete no i oni su
dio izleta, dok 12 uéenika misli
kako to nije toliko vaino. Samo
12 uéenika, odnosno 29 posto
ispitanih, navodi kako ih posjet
muzeju ili drugoj badtinskoj
ustanovi jako zanima.

Ovim se istraZivanjem, do-
dufe na malom uzorku, Zelje-
lo dati odgovor na pitanje jesu
li u€enici vopée motivirani za
posjete baftinskim ustanovama
koji su u sklopu #kolskih ek-
skurzija i terenske nastave ti-
jekom osnovnofkolskog obra-
zovanja i jesu li uenici stvamni
korisnici badtine ili kroz mu-
zeje. galerije. crkve, parkove
prirode, etno-sela, nacionalne
parkove i dr. prolaze samo zato
jer je to odluio netko drugi i
jer se i to mora posjetiti. Uo-
stalom, ne jedanput je autor
ovoga rada, ispravijajuéi i ko-
rigirajudi uenicke sastavke za
skolski list i Skolske mreine
stranice, primijetio da posjet
muzejima i drugim baStinskim
ustanovama u tim sastavcima
zauzima skoro jednaki broj
rijefi kno i opis posjeta resto-
ranu u kojemu se toga dana ru-
Ealo i/ili McDonald'su koji je
nezaobilazni dio svake ckskur-
zije odnosno ufenitke terenske
nastave.


http://e-clip.pressclip.hr/eclipLIVE/article.aspx?SEED=2be701bd-b9f1-481b-8a30-ff8d905a6c421642900752

Hrvatska

16.9.2014 Skolske novine Stranica/Termi 15

s@pressclip.hr, www.pressclip.hr

=

[/ 30594804, e-mail; pre

Press CLIFPING d.o.o., tel.: +385 (0)

Korisnike usluga ne smije dalje reproducirati 1 /il distribuiratl dostavlijene mu Programske sadrzaje medija bez posebnog odobrenja Nositelja prava (DZMNAP | HDS-ZAMP)

Cinjenica je da svaki takav
izlazak iz 3kole mora biti u skla-
du s nastavnim planom i progra-
mom jer nije rijel, kako je veé
reéeno, o izletima koji u prvom
redu slufe zabavi.

Istrafivanjem je potvrdena
prva hipoteza. Ne samo da se
ufenici osmih razreda sjecaju
manje od Cetvrtine badtinskih
institucija koje su posjetili tije-
kom osam godina dotadainjeg

tema broja

tkolovanja nego je taj rezultat
porazniji — oni su znali ime-
novati samo 18,8 posto posje-
¢enih muzeja i drugih baStin-
skih institucija. Potvrdene su i
preostale dvije hipoteze: vide

broj 27  Zagreb # 16. rujna 2014,

od polovine, odnosno 51 po-
sto ufenika nije se ni na koji
natin informirao 0 muzeju od-
nosno badtinskoj ustanovi prije
samoga posjeta; isto tako vile
od polovine, odnosno 59 posto

MAJA ZRNEIC, PROF., MINISTARSTVO KULTURE REPUBLIKE HRVATSKE

Ruksak (pun) kulture u svaki kutak Lijepe Nase

to da je sve te programe
objedinio i doveo ih djeci
na Jkucni prag”

Program Ruksak (pun) kul-
ture poteo se provoditi 2013,
godine, najprije kao pilot-pro-

JJMMMM
bili smo u deset 2upanija, presii
6090 kilometara, programi su
odriani na dvadeset lokacija
u koje je bilo ukljufeno 1122
djece, a u izvedbi programa i
radionica sudjelovalo je pede-

Ministarstvo znanosti, obrazo-

nu — 40 vriiéa i 60 kola — koje
damo obiti u 2014 godini. Vet
smo obisl dvadesetak lokacija,
a sada demo intenzivno do kra-

ja ove ske godine biti
gotovo svaki dan na putu i obi-
¢i ostale vtite | dkole izvode-

¢ progr koje smo takoder

dabrali na temelju javnoga po-

ziva na koji su se javile umjet-

nicke organizacije | samostaini
ribe

Makon svakoga nastupa, od-
nosno izvedbe programa, pro-

za harfe. Ovaj put ta su djeca,
a rijeé je bila o dieci nifih ra-
zrada osnovne Skole, imala pri-
godu vidjeti instrumente, biti na
koncartu i usto oni koji su htjeli
maogli su nakon koncerta, pod

U jednoj drugoj Skoli za ude-
nike viih razreda osnovne $ko-

le priredili smo program nazvan

Dubravalllstra:

ucenika nije poslije ekskurzije,
odnosno terenske nastave Cita-
lo odnosno istraZivalo o muze-
Ju odnosno bastinskoj ustanovi
koju su pritom posjetili. Da u
Skoli poslije puta ne moraju o
tome pisati nikakav sastavak
odgovorilo je ak 59 posto ule-
nika.

Kako to promijeniti? MoZe li
s¢ zapravo 10 promijeniti kad
tek 29 posto ispitanih uCenika
tvrdi kako ih posjeti muzejima,
crkvama, galerijama, etno-se-
lima, etno-zbirkama, nacional-
nim parkovima jako zanimaju?

Ipak, nije sve tako crno!

Da sve ipak nije tako crmo,
govori podatak da 83 posto
ufenika kupuje suvenir pri-
likom takvih posjeta jer Zeli
imati ncko sjecanje na muzej
ili drugu bastinsku ustanovu u
kojoj su bili, a 85 posto uZeni-
ka uvijek, ponekad ili rijetko
na fkolskim mreZnim stranica-
ma pregledava fotografije s tih
posjeta.

Odgovor je u motivaciji jer
odlazak na terensku nastavu i
Zkolsku ekskurziju, koja obu-
hvaéa i posjet muzejima i dru-
gim badtinskima ustanovama,
mora sadriavati odgovarajucu
motivaciju, kao ito je nuino
da motivacija bude uvodni dio
svakog nastavnog sata. Pritom
valja razlikovati intelektualnu
motivaciju koja podrazumije-
va uvod u ono §to ée se vidjeti
u muzeju ili drugoj badtinskoj
ustanovi na kognitivnoj razini
— npr. postavljanjem pitanja na
koje e odgovor ulenici traXiti
prilikom posjeta — ali i emoci-
onalnu  motivaciju, pod Cime
se podrazumijeva  “stvaranje
emocionalne klime u razredu,
pozitivno ozralje i poticaji za
ufenje” (Matijevié, Radovano-
i, 2011.).

No, to nije nedto Sto se mofe
napraviti preko noéi. lzvrstan
projekt koji bi mogao poslu-
Ziti kao motivacija za posjete
muzejima i drugim badtinskim
ustanovama je projekt Ruksak
{pun) kulture. Kao jedan od Ze-
tiri predvidenih rezultata toga
projekta jest to da uéenici po-
stanu senzibilizirani za podrué-
Jje umjetnosti i kulture, drugim
n_pd!lmd ne vise samo prola-
Znici kroz muzeje i badtinske
institucije, nego pravi korisnici
baitine.
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GORNJA STUBICA 0S MATIE GUPCA

Obiljezen dan Hrvatskog
olimpijskog odbora

Sudjelovali su ucenici u natjecanju u
kategorijama po uzrastu (razredu) i
prema spolu u sljedecim disciplinama:
sprint tréanje, trcanje na duge pruge i
bacanje ,,topovske kugle” (medicinke)

10. rujna obiljezen je Dan Hrvatskog olimpij-

skog odbora, kao i uvijek dosad na kreativan
nacin. Ove su godine svi u¢enici $kole na jedan Skol-
ski sat postali Gup&evi seljaci. Zahvaljujuéi plodnoj
suradnji s Muzejom seljackih buna iz Gornje Stubi-
ce, u¢enicima je omoguceno da i u $koli bude barem
jedan detalj oZivljene proslosti. Tahyjevu autenti¢-
nost potvrdili su nam u Muzeju potpisom da jamce
za njegovu odoru.

Sportskim aktivnostima koje vuku korijene jo$ od
anti¢kih dana vjezbali su svoje miSice i1 spretnost.
Sudjelovali su u natjecanju u kategorijama po uzra-
stu (razredu) i prema spolu u sljede¢im disciplina-
ma: sprint tréanje, tréanje na duge pruge, bacanje
~topovske kugle” (medicinke). Sve su to zapravo
bile pripreme za veliki napad na Tahyjev dvorac
(gadanje loptama). Medu ,,seljacima” u olimpijskim
disciplinama istaknuli su se trostruki pobjednici:
Sara Zebec, Gabrijel Haramustek i Lovro Novina.

Iako je cijela aktivnost trajala Cetiri Skolska sata
(za pojedini razred samo jedan sat) pruZila je svima
puno razonode i veselja. Posebno su zanimljive bile
pri¢e zloglasnog Franje Tahyja za kojeg su neki,
kad su ga vidjeli, rekli da je to u€itelj iz naSe Skole.
Tahy je osobno izjavio da su to moZda neka zami-
Sljanja o njegovom Zivotu u dalekoj buduénosti, ali

l I OS Matije Gupca iz Gornje Stubice u srijedu

1573. kada su se dogadali napadi na njegov dvorac
on je bio samo jedan velika$ s puno problema koje
su mu priredivali kmetovi na njegovim posjedu. U
ovogodiSnjim povijesnim napadima dvorac je sru-
Sen samo dva puta. SruSile su ga djevojCice iz Sestih
razreda i u€enici 2. b. U svim ostalim slucajevima
povijest je ostala nepromijenjena i Tahy je slavio
pobjedu. .

Ovom aktivnoS¢u zapoceta je Comeniusova Spor-
ture kampanja ,,Vrati osmjeh na svacije lice — zdrav
u pet koraka”. Prvo je korak: ugasi TV ili racunalo i
postani aktivniji, a ostala Cetiri su: Jedi manje gric-
kalica i odaberi zdraviju hranu, Budi aktivan svaki
dan, Jedi viSe voca i povréa te Izaberi vodu kao pice.
Program je osmislio ucitelj tjelesne kulture Dominik
Karaji¢ uz svesrdnu pomoc¢ kolega Slavena Belinica,
Marka Mihaljinca i knjiZnicarke Ines Kruselj-Vidas
kao i svih ostalih utiteljica i u¢itelja OS Matije Gup-
ca iz Gornje Stubice. ;

Ines Kruselj-Vidas
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VIJESTI IZ GRUPACIJE

Ovo su TOP projekti hrvatskog

52 kreativnogiinovativnog turizma u ye——.

e

b ivri P\

L 2014. godini

Py Zagreb, 22. rujna 2014. - Savez za energetiku Hrvatske, ve¢ petu godinu

"‘ﬁ zaredom, putem javnog natje€aja bira dobitnike prestiZne godi3nje nagrade

ik za kreativne i inovativne programe u turizmu s naglaskom na odrZivi razvoj -

[ i

‘II—;E CBTour. Obzirom na jubilarnu godinu provedbe projekta, nagrade ¢e se

o i dodijeliti u okviru zavr3ne svedanosti Saveza u mjesecu prosincu, a kada e se

K okupiti i gospodarstvenici i predstavnici 40 dobitnika nagrade od 2010.-2013.

e p Bosp p g

0 godine te predstavnici dobitnika nagrade za 2014. godinu. Tom prigodem

b Savez Ce predstaviti i vi¥ejezi¢ni vodit 'DoZivite kreativnu i inovativnu G

& E ; » Najnovije

P Hrvatsku'.

=] ,"_J m Park prirode Biokovo otvara se i sa sjeverne
2R Program Saveza za energetiku Hrvatske odnosi se na poticanje kreativnih, inovativnih i Strane

E" % modernih mehanizama za razvoj hrvatskog turizma s ciljem uspje'énijeg plasmana hrvatske EGg Fredstavijomo inovativai elektciéni biclk
=2 poslovno-turistike ponude, sadrZaja, proizvoda i usluga na domace i medunarodno trZiste s FREEDUCK2

u ; posebnim naglaskom na odrZivi razvoj. Cilj programa je sustavno poticanje poslovne zajednice : o i . -
Iﬁj 4] u turistickom sektoru na razvoj konkurentnog, efikasnog i djelotvornog poslovnog turizma. E3 f:d:;::;“‘m moZets rucati w podnozjn
w O

L 2
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Kao i u protekle cetiri godine, nagrada ce se dodijeliti u ukupno devet kategorija i to za najbolji [EZEg Ovei zeleni danski vrtié pravi je mali raj za
ukupni program, najbolji program odgovornog turizma, najbolji team building program, najbolji djecu

kreativni program, najbolji marketinski program, najbolju uslugu, najbolji proizvod, najbolju
tehnologiju te za najboljeg menadZera. Tradicionalno, deseta odnosno posebna nagrada biti ce
dodijeljena za najbolji projekt od svih pristiglih prijava i koja se veZe uz ovogodisnju temu
Svjetskog dana turizma "Turizam i razvoj zajednice".

Carapa za bicikle &titi vadu kuéu ili stan od
prijavih guma!

Milijunti posjetitelj Plitvi¢kih jezera 2014. je
m Juinokorejac
Nakon provedenog javnog natjecaja putem internetskih stranica www.CBTour.eu te
analize prispjelih prijava, odabrani su TOP projekti hrvatskog kreativnog i
inovativnog turizma u 2014. godini:

m Posebna promotivna akeija Panda - uredaj za
jednu kunu (2. ciklus)

m Zavrien prvi ciklus akcije "Panda za jednu
kunu®
U kategoriji najbolji ukupni program nagradu je dobila tvrtka Stella Mediterranea iz Klisa za

projekt pod nazivom "Juler - Danas - Sutra" ciji je cilj gostima, na posve individualan
nacin, prezentirati hrvatsku tradiciju i kulturu kroz drustveno odgovorno poslovanje. Uz niz
inovativnih atraktivnosti i posve zaokruZenu turisticku pricu, gostima se pruza mogucnost i
ulaska u vlastiti suvremeni pogon hrane koja se proizvodi po hrvatskim tradicionalnim
receptima.

Prikljuci se tudi ti!

— &

U kategoriji najbolji program odgovornog turizma i najbolji team building program nagrade je
dobila tvrtka llirija d.d. iz Biograda na Moru za projekt pod nazivom "Arsenal:
Revitaliziran spomenik ba3tine u funkciji organizacije poslovnih dogadaja”. Ovaj
jedinstveni proizvod mediteranske arhitekture revitaliziran je u funkcionalni spoj kulturne,
ugostiteljske i event ponude te uspjesno njeguje ulogu mjesta susreta ljudi razlicitih interesa. Cilj
ovog projekta revitalizacije spomenika bastine je stvaranje kvalitetne ponude destinacije s
naglaskom na poslovni i MICE turizam. Arsenal se posebno istie svojom oéuvanom
arhitekturom, veli¢cinom prostora (1.800 m2), multifunkcionalnoscu, kapacitetom osoba koje | Prijavu na newsletter
mozZe primiti (do 1.200), poloZajem te pruZanjem cjelovite i zaokruZene usluge.

e.um.si

Prijavite se na nas newsletter i primajte najnovije
informacije s portala croenergo.eu

U kategoriji najbolji kreativni program nagradu je dobio Muzej krapinskih neandertalacs iz
Krapine za projekt "XV. Lietna geoloika Zkola", a rijec je o tradicionalnom edukativhom

Vasa e-mail adresa

@pressclip.br, www.pressclip.hr
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programu spomenutog muzeja koji se tradicionalno odrZava od 2000. godine i koji sadrZi
geolodke i paleontoloske radionice. Sudjelujudi u radionicama njihovim se paolaznicima
priblizava geolo3ka i paleontolo3ka znanost te pruZaju mnoga znanja o mineralima i fosilima,
razvoju zivota na zemlji, razlicitim pretpovijesnim vrstama te praljudima.

U kategoriji najbolji marketinski program i najbolji menadzer nagradu je dobila tvrtka Tip
Kreativa d.o.o. iz Zagreba odnosno gospoda Zeljka KunZtek, vlasnica spomenutog
poduzeca i glavna urednica magazina tipTravel, a za projekt pod nazivom "tipTravel
magazine”. Rijec je prvom hrvatskom (iskljucivo) digitalnom magazinu o turizmu i putovanjima
kojeg su, do sada, korisnici preuzeli iz ¢ak 91 zemlje svijeta. Magazin je usmjeren na domace i
strane turiste kojima Zeli pribliZiti Hrvatsku kao destinaciju, predstaviti im moguénosti za
provodenje odmora u hrvatskim destinacijama, ali i Hrvatsku kao kvalitetnu destinaciju za
kongresni i poslovni turizam i sl. Osim $to donosi autorske reportaZe, donosi i niz zanimljivih

"o

rubrika poput "Online Hrvatska", "Hrvatska kroz filateliju" i druge.

U kategoriji najbolja usluga nagradu je dobila zajednica prijavitelja i to tvrtke Katapult
promocija d.o.o. | G.A.D. produkcija d.o.o. iz Zagreba te Turisti¢ka zajednica grada
Zagreba iz Zagreba, a za projekt pod nazivom "Dvorista”. Cilj projekt je revitalizacija
povijesne jezgre grada Zagreba (Gornji grad) kroz razlicite sadrZaje i kulturne programe
namijenjene turistima i gradanima, otkriti skrivena dvorista zagrebackog Gornjeg grada,
motivirati lokalno stanovnistvo da posjete dogadanja i postanu ambasadori turistickih atrakcija
u gradu i kulturne bastine Zagreba, potaknuti institucije na Gornjem gradu da otvore svoja vrata
gradanima i drugo. Rijec je o jedinstvenoj kulturno-turistickoj manifestaciji koja javnosti otkriva
skrivena dvorista i vrtove zagrebackog Gornjeg grada, a kao inovativnost projekta istice se
prosirivanje namjene svakog dvorista iz "okucnice" u "mjesto boravka i druZenja".

U kategoriji najbolji proizvod nagradu je dobila Turistitka zajednice grada Solina iz Solina
za projekt pod nazivom "Poslovno turisti¢ki promotivni suvenir "PodloZak za post-it
notes - Solin hit destinacija 2014", a rije¢ je promotivhom suveniru spomenute turisticke
zajednice koji na inovativan nacin prezentira atrakcije grada Solina sugerirajuci kroz oblik ruke
potencijalnom posjetitelju kako je Solin destinacija "za 5" navodedi pritom 5 glavnih razloga
zasto posjetiti Solin i zaSto je Solin hit destinacija 2014. godine, kao i svih proteklih godina.
Projektom je istaknuta promidZba grada Solina i uvritavanje istog u turisticke itinerere
turistickih agencija.

U kategoriji najbolja tehnologija nagradu je dobila tvrtka Lemax d.o.o. iz Sibenika za
projekt pod nazivom "iTravel Sofware - rezervacijski sustav". Rijec je proizvodu koji
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automatizira sve poslovne procese turistickih subjekata te koji turistickim agencijama
omogucava kreiranje i unos svih relevantnih podataka, prodaju, pracenje, izradu potrebne
dokumentacije, upravljanje grupama gostiju, povezivanje s knjigovodstvom, povezivanje
razlicitih poslovnica, uredivanje web sadrzaja i drugo. Cilj projekta je omoguditi turistickim
subjektima automatiziranje poslovanja te konkurentnije probijanje na trZistu. Ako govorimo o
inovativnom aspektuy, rijec je o jedinom programu u Hrvatskoj koji nudi kompletno back-office | &
rjesenje za poslovanje svih turistickih agencija, za sve vrste njihova proizvoda i usluga te za sve | [FNTETITT]
odjele u poduzecu turisti¢ke agencije, a odlikuje ga i poveznica na globalne dobavljade
distribucijskih proizvoda i usluga te je integriran sa Ameadeus i Galileo sustavom za bukiranje
avio karata.

Drveni elementi
Gotovi proizvodi

Induztrijska zona Delnice-Luice
Telafon 96

Odlukom predsjednika Saveza za energetiku Hrvatske posebna nagrada na temu ovogodisnjeg
Svjetskog dana turizma "Turizam i razvoj zajednice" pripala je tvrtki Tip Kreativa d.o.o0. iz
Zagreba za projekt pod nazivom "tipTravel magazine", a radi izrazitih zasluga u promaociji
hrvatske turisticke ponude na nacionalnom i posebno inozemnom trzistu.

Nagradu CBTour od 2010.-2013. godine dobilo je ukupno 40 hrvatskih turistiékih
subjekata, a dodjelom 5. po redu nagrade prethodno navedenim dobitnicima u
mjesecu prosincu taj ¢e broj iznositi 50. Oni ovogodi$nji dobitnici nagrade CBTour
koji jo3 uvijek nisu korisnici iz ranijih godina, ostvariti e i pravo na petogodi3nje
koriitenje i isticanje GREEN MARK-a - vodeée hrvatske oznake za izvrsnost u
zelenom gospodarstvu. Odnosno, pravo na koristenje i isticanje spomenute oznake
u 2014. godini kroz projekt CBTour 2014. ostvarili su: Stella Mediterranea d.o.o.,
llirija d.d., Muzej krapinskih neandertalaca, Tip Kreativa d.o.0., Katapult promocija
d.o.0., G.A.D. produkcija d.o.o0., Turistitka zajednica grada Zagreba, Turisti€ka
zajednice grada Solina te Lemax d.o.o..
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Naslov: Ovo su TOP projekti hrvatskog kreativnog i inovativnog turizma u 2014. godini
Autor: Croenergo.eu
Rubrika/Emisija: Zanr: Internetsko izvjesce

Povrdina/Trajanje: 3.742,20 Naklada:

Kljuéne rijeci: LIETNA GEOLOSKA SKOLA, NEANDERTALCI, MUZEJ KRAPINSKIH
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Naslov: Ovo su TOP projekti hrvatskog kreativnog i inovativnog turizma u 2014. godini

Autor:
Rubrika/Emisija: Zanr: Internetsko izvjesce
Povrdina/Trajanje: 2.494,80 Naklada:
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ponude, sadrZaja, proizvoda i usluga na domace i medunarodno trZiste s posebnim
naglaskom na odrzivi razvoj. Cilj programa je sustavno poticanje poslovne zajednice u
turistickom sektoru na razvoj konkurentnog, efikasnog i djelotvornog poslovnog
turizma.

Kao i u protekle etiri godine, nagrada ce se dodijeliti u ukupno devet kategorijaito za
najbolji ukupni program, najbolji program odgovornog turizma, najbolji team building
program, najbolji kreativni program, najbolji marketinski program, najbolju uslugu,
najbolji proizvod, najbolju tehnologiju te za najboljeg menadzera. Tradicionalno, deseta

=
= odnosno posebna nagrada biti ¢e dodijeljena za najbolji projekt od svih pristiglih prijava

)

th i koja se veze uz ovogodidnju temu Svjetskog dana turizma "Turizam i razvoj zajednice”.

fa

T Ne propustite

o Nakon provedenog jJavnog natjeZaja putem internetskih stranica

& www.CBTour.eu te analize prispjelih prijava, odabrani su TOP projekti e e

] (A, VELIKA MOX

= hrvatskog kreativnog | inovativnog turizma u 2014. godini: HNS kontrolira tvrtke sa19

E milijardi kn

g U kategoriji najbolji ukupni program nagradu je dobila tvrtka Stella Mediterranea iz

.Tj’ Klisa za projekt pod nazivom "Juéer - Danas - Sutra® &iji je cilj gostima, na posve

i UG, DUG PUT

g individualan nacin, prezentirati hrvatsku tradiciju i kulturu kroz drustveno odgovorno #alba od trogirskog do splitskog
o poslovanje. Uz niz inovativnih atraktivnosti i posve zaokruzenu turisticku pricu, gostima suda putovala 11 godina!

@ se pruza mogucnost i ulaska u viastiti suvremeni pogon hrane koja se proizvodi po

=

o

hrvatskim tradicionalnim receptima.

FATALMNA RUSKA PLESACICA

Ona je preseksi: Ne smije vise
plesati sa zauzetim mugkarcimal

U kategoriji najbolji program odgovornog turizma i najbolji team building program
nagrade je dobila tvrtka lirija d.d. iz Biograda na Moru za projekt pod nazivom
"Arsenal: Revitaliziran spomenik badtine u funkciji organizacije poslovnih
dogadaja™. Ovaj jedinstveni proizvod mediteranske arhitekture revitaliziran je u HOSPITALIZIRAN

funkcionalni spoj kulturne, ugostiteljske i event ponude te uspjesno njeguje ulogu Boljkovac slomio trirebra,u "’

mjesta susreta ljudi razlicitih interesa. Cilj ovog projekta revitalizacije spomenika bastine POt oven ) ded
. je stvaranje kvalitetne ponude destinacije s naglaskom na poslovni i MICE turizam.
‘:L Arsenal se posebno isti¢e svojom o¢uvanom arhitekturom, veli¢cinom prostora (1.800 T T
.L::: m2), multifunkcionalnos¢u, kapacitetom osoba koje moze primiti (do 1.200), poloZzajem Unitedi Liverpool pokazali kako
E te pruzanjem cjelovite i zaokruZzene usluge. uzalud potrositi 375,6 milijuna
.-_1 eura
$8 U kategoriji najbolji kreativni program nagradu je dobio Muzej krapinskih
4: neandertalaca iz Krapine za projekt "XV. Ljetna geolodka kola”, a rijec jeo
%L tradicionalnom edukativnom programu spomenuteg muzeja koji se tradicionalno
':*j odrzava od 2000. godine i koji sadrzi geoloske i paleontoloske radionice. Sudjelujuci u
,E} radionicama njihovim se polaznicima priblizava geoloska i paleontoloska znanost te

pruZaju mnoga znanja o mineralima i fosilima, razvoju Zivota na zemlji, razli¢itim

pretpovijesnim vrstama te praljudima.

U kategoriji najbolji marketinski program i najbolji menadzZer nagradu je dobila
tvrtka Tip Kreativa d.o.o. iz Zagreba odnosno gospoda Zeljka Kunitek, viasnica
. spomenutog poduzeéa i glavna urednica magazina tipTravel, a za projekt pod

il distribuiratl dostavlijene mu Programske sadrzaje medija bez posebnog od

= nazivom "tipTravel magazine™. Rije¢ je prvom hrvatskom (isklju¢ivo) digitalnom
__415 magazinu o turizmu i putovanjima kojeg su, do sada, korisnici preuzeli iz cak 91 zemlje
ﬁ_: :_31 svijeta. Magazin je usmjeren na domace i strane turiste kojima zeli pribliziti Hrvatsku kao
o destinaciju, predstaviti im mogucnosti za provodenje cdmora u hrvatskim

i+ ié destinacijama, ali i Hrvatsku kao kvalitetnu destinaciju za kongresni i poslovni turizam i
Ei E sl. Osim 5to donosi autorske reportaze, donosi i niz zanimljivih rubrika poput "Online

g E Hrvatska", "Hrvatska kroz filateliju" i druge.

g

g é U kategoriji najbolja usluga nagradu je dobila zajednica prijavitelja i to tvrtke Katapult
E‘j promocija d.o.o. 1 G.A.D, produkcija d.o.0. iz Zagreba te Turistitka zajednica
] = grada Zagreba Iz Zagreba, a za projekt pod nazivom "Dvori#ta”. Cilj projekt je
iJl g revitalizacija povijesne jezgre grada Zagreba (Gornji grad) kroz razlicite sadrzaje i

CL
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kulturne programe namijenjene turistima i gradanima, otkriti skrivena dvorista
zagrebackog Gornjeg grada, motivirati lokalno stanovnistvo da posjete dogadanjai
postanu ambasadori turistickih atrakcija u gradu i kulturne bastine Zagreba, potaknuti
institucije na Gornjem gradu da otvore svoja vrata gradanimai drugo. Rije¢je o
jedinstvenoj kulturno-turistickoj manifestaciji koja javnosti otkriva skrivena dvorista i
vrtove zagrebackog Gornjeg grada, a kao inovativnost projekta istice se prosirivanje
namjene svakog dvorista iz "okucnice" u "mjesto boravkaidruzenja".

U kategoriji najbolji proizvod nagradu je dobila Turisti¢ka zajednice grada Solina iz
Solina za projekt pod nazivom "Poslovno turistiZki promotivni suvenir
"PodloZak za post-it notes - Solin hit destinacija 2014", a rijec je promotivhom
suveniru spomenute turisticke zajednice koji na inovativan nacin prezentira atrakcije
grada Solina sugerirajuci kroz oblik ruke potencijalnom posjetitelju kako je Solin
destinacija "za 5" navodedi pritom 5 glavnih razloga zasto posjetiti Solin i zasto je Solin
hit destinacija 2014. godine, kao i svih proteklih godina. Projektom je istaknuta
promidzba grada Solina i uvritavanje istog u turisticke itinerere turisti¢kih agencija.

U kategoriji najbolja tehnologija nagradu je dobila tvrtka Lemax d.o.o. iz Sibenika za
projekt pod nazivom "ITravel Sofware - rezervacijski sustav”™. Rijec je proizvodu
koji automatizira sve poslovne procese turistickih subjekata te koji turistickim
agencijama omogucava kreiranje i unos svih relevantnih podataka, prodaju, pracenje,
izradu potrebne dokumentacije, upravljanje grupama gostiju, povezivanje s
knjigovodstvom, povezivanje razlicitih poslovnica, uredivanje web sadrzaja i drugo. Cilj
projekta je omoguciti turistickim subjektima automatiziranje poslovanja te konkurentnije
probijanje na trzistu. Ako govorimo o inovativnom aspektu, rijec je o jedinom programu
u Hrvatskoj koji nudi kompletno back-office rjeSenje za poslovanje svih turistickih
agencija, za sve vrste njihova proizvoda i usluga te za sve odjele u poduzecu turisticke
agencije, a odlikuje ga i poveznica na globalne dobavljace distribucijskih proizvoda i
usluga te je integriran sa Ameadeus i Galileo sustavom za bukiranje avio karata.

Odlukom predsjednika Saveza za energetiku Hrvatske posebna nagrada na temu
ovogodisnjeg Svjetskog dana turizma "Turizam i razvoj zajednice” pripala je tvrtki Tip
Kreativa d.o.0. iz Zagreba za projekt pod nazivom "tipTravel magazine”, a radi
izrazitih zasluga u promociji hrvatske turisticke ponude na nacionalnom i posebno
inozemnom trzistu.

Nagradu CBTour od 2010.-2013. godine dobilo je ukupno 40 hrvatskih
turistiékih subjekata, a dodjelom 5. po redu nagrade prethodno navedenim
dobitnicima u mjesecu prosincu taj ée broj iznositi 50. Oni ovogodidnji
dobitnici nagrade CBTour koji jod uvijek nisu korisnici iz ranijih godina,
ostvariti ¢e | pravo na petogodiinje koriftenje | isticanje GREEN MARK-a -
vodece hrvatske oznake za izvrsnost u zelenom gospodarstvi. Odnosno,
pravo na koriitenje | isticanje spomenute oznake u 2014, godini kroz projekt
CBTour 2014. ostvarili su: Stella Mediterranea d.o.0., llirija d.d., Muzej
Ierapinskih neandertalaca, Tip Kreativa d.o.o., Katapult promocija d.o.o.,
G.A.D. produkcija d.o.0., Turistitka zajednica grada Zagreba, Turistitka
zajednice grada Solina te Lemax d.o.0..

Vijesti iz svijeta energetike, obnovljivih izvora energije, energetske ucinkovitosti i
zastite okolia pratite na portalu www.croenergo.eu

OCIJENI: % ¢ % % W 0 (0 ocjena) abcy’ IsPRAVI POGRESKE

15


http://e-clip.pressclip.hr/eclipLIVE/article.aspx?SEED=49b95585-6dea-4370-ad2b-6234c81a2f481185467983

	Vitezovi i dvorske lude zadivili i velike i male posjetitelje
	Osnovnoškolci: od prolaznika kroz baštinske ustanove do korisnika baštine
	Obilježen dan Hrvatskog olimpijskog odbora
	Ovo su TOP projekti hrvatskog kreativnog i inovativnog turizma u 2014. godini
	Ovo su TOP projekti hrvatskog kreativnog i inovativnog turizma u 2014. godini
	Ovo su TOP projekti hrvatskog kreativnog i inovativnog turizma u 2014. godini



